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Krakow liczy wptywy z branzy spotkan

We wrzesniu 2014 r. bedzie znana konkretna kwota, jaka wptywa do budzetu miasta dzigki aktywnosci branzy.

Okreslenie wielkosci sektora
MICE i jego ekonomicznego
wplywu na gospodarke miasta
oraz regionu stanowi duze wy-
zwanie i wymaga intensyw-
nych, sukcesywnych dziatan.

Metodologia badan
Badanie wielkosci rynku
spotkan w Krakowie odbywa
si¢ dwuaspektowo. Pierwszy
aspekt dotyczy okreslenia
wielkosci wydatkow zwiaza-
nych z organizacja spotkan —
zarowno uczestnikow, jak
rowniez organizatorow. W
tym przypadku wykorzystuje
si¢ badania  ankietowe.
Przeprowadza si¢ je podczas
wybranych spotkan, zarowno
wsrod osob uczestniczacych,
jak i po spotkaniu z organiza-
torami. Badania ankietowe
przygotowane przez partnera
merytorycznego projektu —
Fundacje Uniwersytetu Eko-
nomicznego w Krakowie, re-
alizowane sg przez Matopol-
ska Organizacje Turystyczna.
Profil i strukture grupy ba-
dawczej opracowali naukow-
cy z krakowskiego Uniwersy-
tetu Ekonomicznego. Zas ce-
lem badan jest poznanie wiel-
kosci wydatkow w r6znych
kategoriach (oplata za uczest-
nictwo, noclegi, transport, ga-
stronomia, kultura itp.), ktore
przekladajg si¢ docelowo na
korzysci dla miasta z dziatal-
nosci branzy spotkan. Bada-
niami ankietowymi objeci sa

Projekty realizowane w ramach Szwajcarsko-Polskiego Programu

Wspotpracy stuza:

H niwelowaniu réznic w rozwoju spofeczno-gospodarczym na
terenach rozszerzonej Unii Europejskiej,

W przyczyniaja sie do zmniejszania dysproporciji rozwojowych
pomigdzy poszczeg6linymi regionami.

We wrzesniu 2014 r. bedzie znana konkretna kwota, jaka wptywa

do budzetu miasta dzieki aktywnosci w Krakowie branzy spotkan.

organizatorzy  konferencji,
kongresow, sympozjow, semi-
nariow, targow, wystaw go-
spodarczych oraz spotkan
biznesowych.

Drugi aspekt to wykorzysta-
nie wynikow badan ankieto-
wych z pilotazu do dopaso-
wania kalkulatora DMAI do
realiow polskich. Nastepnie
wyliczenie wartosci dla mo-
delowych rodzajow spotkan
(wypracowanych na podsta-
wie badan zasadniczych pro-
wadzonych w Krakowie w
ciggu dwoch sezonow tury-
styki MICE — zimowego i wio-
sennego). Korzystanie z kal-

kulatora wymaga wiarygod-
nych danych dotyczacych
branzy MICE, dlatego wyko-
rzystuje si¢ wczesniej omo-
wione wyniki badan ankieto-
wych. Narzedzie to dostarcza
dane, ktore w koncowym
efekcie beda stanowi¢ uzupet-
niajacg informacje (obok da-
nych od Gloéwnego Urzedu
Statystycznego oraz Poland
Convention Bureau POT).

Raport we wrzesniu
Finalne wartosci ekono-
micznego wplywu branzy
spotkan na gospodarke Kra-
kowa wyliczy zespot badaw-

czy Katedry Turystyki Uni-
wersytetu Ekonomicznego w
Krakowie.

— Wyniki badan zostang
przedstawione w formie ra-
portu, w ktorym zostang
rowniez zawarte rekomenda-
cje dotyczace dalszych dzia-
fan, m.in. wytypowania pro-
pozycji kongresow, ktore
moga zostaCc pozyskane
przez Krakoéw i wygenero-
wac jak najwyzsze wplywy
ekonomiczne — moéwi Matgo-
rzata Przygorska-Skowron,
kierownik Zespolu Projekto-
wego, a takze kierownik
Krakow Convention Bureau.

Przedstawiane dzialania
stanowig integralna czgs¢ 3-
letniego Projektu Grantowe-
go  Szwajcarsko-Polskiego
Programu Wspotpracy.

Projekt realizuje cele Fun-
duszu Partnerskiego poprzez
promowanie, tworzenie i
wzmacnianie partnerstwa
poprzez wymiang dobrych
praktyk i know-how migdzy
polskimi jednostkami samo-
rzadu terytorialnego (Gmina
Miejska Krakow, Urzad Mia-
sta Krakowa - lider projektu)
i instytucjami (Fundacja
Uniwersytetu Ekonomiczne-
go w Krakowie i Krakowskie
Biuro Festiwalowe — partne-
rzy projektu) a instytucjami
szwajcarskimi (Uniwersytet
Nauk Stosowanych Zachod-
niej Szwajcarii (HES-SO Va-
lais — partner projektu). (az)

éhiny Wysuwaj si¢ na prowadzenie

Do 2015 r. Chiny stang si¢
swiatowym liderem podrozy
biznesowych, deklasujac tym
samym USA. Taka informacje¢
podali  autorzy  raportu
,GBTA BTI Outlook — Chi-
na”, opublikowanego przez
stowarzyszenie Global Busi-
ness Travel Association
(GBTA).

Jesli wierzy¢ tym ustale-
niom, to Panstwo Srodka wy-
sunie si¢ na prowadzenie rok
weczesniej niz zaktadano. Po-
czatkowo prognozy mowily
bowiem, ze zmiana lidera ma
szanse nastgpi¢ nie wczesniej
niz w 2016 r. GBTA w swoim
raporcie zaklada, ze wydatki
na podroze stuzbowe wzrosna
w tym roku o 16,5 proc., a w

kolejnym, 2015 az o 17,8 proc,
osiagajac wartos¢ 309 miliar-
dow dolarow. Wplyw na to
majg zarowno wyjazdy krajo-
we, jak i zagraniczne, chociaz
przewaga tych pierwszych jest
znaczgca. Oprocz podrozy
wewnatrz Chin, najbardziej
popularnymi kierunkami wy-
jazdow biznesowych z Pan-
stwa Srodka pozostajg Korea
Potudniowa, Singapur oraz
Hong Kong (majacy status
autonomii, dlatego liczony ja-
ko wyjazd poza teren Chin).
W tym zestawieniu USA upla-
sowaly si¢ na 8 pozycji. — Nie-
zwykle dynamiczny wzrost
chinskiej gospodarki to zjawi-
sko bezprecedensowe. To z
kolei bardzo szybko napedza

rynek podrozy stuzbowych
do, ale takze z tego kraju. Do-
tyczy to zaréwno pojedyn-
czych wyjazdow w celach biz-
nesowych, ale rowniez duzych
eventow, konferencji, kongre-
sOw, czy wreszcie podrozy in-
centive. Nawet w obliczu
ewentualnego, mniejszego niz
zaktadamy wzrostu chinskiej
gospodarki w najblizszych la-
tach, ktory moze by¢ spowo-
dowany ograniczeniem wy-
datkéw i inwestycji publicz-
nych, biznes wciaz si¢ rozwija.
A wraz z nim wyjazdy stuzbo-
we — powiedzial Welf J. Ebe-
ling, dyrektor regionalny
GBTA w Azji. Oprocz tego,
juz w przysziym roku Beijing
Capital International Airport

w Pekinie stanie si¢ najpraw-
dopodobniej najbardziej ru-
chliwym lotniskiem na $wie-
cie, wyprzedzajac tym samym
port lotniczy Hartsfield-Jack-
son International Airport w
Atlancie. Wedlug ostatniego
raportu na temat najwiek-
szych rynkow podrozy stuzbo-
wych, opublikowanego w
ubieglym roku przez GBTA
(na podstawie danych z 2012
r.), na czele tabeli znajduja si¢
Stany Zjednoczone, za nimi
Chiny, podium zamyka Japo-
nia. Do pierwszej dziesiatki
zalicza si¢ jeszcze kolejno:
Niemcy, Wielka Brytanig,
Francje, Wiochy, Koree Potu-
dniowg i Brazylie. (mk)
www.gbta.org
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Agencja zorganizowata
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kolejowego w Krakowie.
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